TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap caGarbIHbIH TAKbIPbIObl. MapKETHHT CTpaTerusiapbl: HETi3T1 TYCIHITI, UJes MEeH
KOHIICTIIHSUIAPHI

2. CabaKTbIH Ma3MYHBI:

1. MapKeTHHT cTpaTerusjIapbIHbIH TYCIHIT1 )KOHE TAKTHKACHI.

2. MapKeTUHT CTpaTerusUIapbIHbIH MMai1a O0IyhI )KOHE TaMybl

3. MapKeTHHT CTpaTeTrHsUIapbIHBIH Ka3ipri TYCIHIr: MOHI, MaKcaTTaphbl, MIHJAETTEP1, MOceeepi.
4. MapKeTHHT CTpaTerusuiapbl MEH MapKETHHT OTEPAIHSIIAPBIHBIH albIPMAITBUTBIFBI

3. CabakTBhIH MaKcAThl MEH MiHIEeTTepPi: MAPKETHUHITIK CTpATErUsHbI KOPIIOPATUBTIK OacKapy
XKYyHeciHiH Oeuiri peTiHAe KapacTelpa OTBHIPBIN, MEHEKMEHTTIH OpTYpJi JAeHreusepinae
O31pJIEHreH KOMITAHUSHBIH MApKETUHITIK CTpaTErUsIapbIHBIH KYHesepi.

4. TexHuKaJbIK (OHBbIH ilIiHAE OKBITYIbIH [1a) KOHEe HMHCTPYMEHTAJBIABIK KypaJjaap:
craiiarap, mpe3eHTaluusIap, EKTPOHIBIK OKYJIBIK, KapTouKaap.

5. Cabakrapasb! 6TKi3y TOpPTIOi:

- Taxgwvipvin 6otibiHWA MEOPUATLIK OIIMOT meKcepy

- O3iH-03i bakvliay cypakmapol.

1. Crparerus aereHimi3z ve?

2. TakTuka nere’imis He?

3. MapkeTHHr JereHimis He?

4. MapKeTUHT cTpaTerusIapbIHbIH TYCIHIr?

5. MapkeTuHr cTpaTerusjaapblHblH TAKTUKACHI?

6. MapKeTHHT CTpaTerusuiapblHbIH Maia 00IIybl KOHE JaMybl?

7. MapkeTHHT cTpaTerusiyiapbl MEH MAapKETHHT OlepalusiapblHbIH allbIpMaIbUTbIFbI?
8. CrparerusuiblK MapKETUHT I€H OINEpalsUIbIK MapKeTHHITIH KaHJail aibIpMallbLIBIKTaphI
6ap?

9. CtparerusuiblK MapKeTUHT KaH1ail Ke3eHIepACH Typaabl?

10. Kannait HapbIK CTpaTEeTHsUIBIK MAPKETHHT YIIiH HET13ri O0JIbI TaObu1aab?

11. Crparerusblk MmapkeTuHT KazakcraH yiniH e3ekTi Me?



	1. Маркетинг стратегияларының түсінігі және тактикасы. 
	2. Маркетинг стратегияларының пайда болуы және дамуы
	3. Маркетинг стратегияларының қазіргі түсінігі: мәні, мақсаттары, міндеттері, мәселелері. 
	4. Маркетинг стратегиялары мен маркетинг операцияларының айырмашылығы
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: маркетингтік стратегияны корпоративтік басқару жүйесінің бөлігі ретінде қарастыра отырып, менеджменттің әртүрлі деңгейлерінде әзірленген компанияның маркетингтік стратегияларының жүйелері.

