TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap cadarbIHbIH TaAKbIPbIObI. HAPBIKTHI CETMEHTTEY CTpaTerusiiapsbl

2. Ca0aKTbIH Ma3MYHbI:

1. CermeHTTey: CErMEHTTEY KE€3€HEPi

2. HapbIKTBI cerMeHTTEeYiH apTHIKIIBUIBIKTapPhI
3. HapbIKTBI cerMeHTTeyY TYpIiepi

4. HapbIKTHI CETMEHTTEYMiH THIMILIITI

3. CabdakTbIH MaKcaTbl MEeH MiH/eTTepi: HAPBIKThl KaJBIITACTBIPY HPOILECIH 3epTTEy *KOHE
KOCIOPBIHHBIH TMO3ULMSIIAY CTPATETUSACHIH 931pJey; MApKETHHI CTPATErusChIHIAa MaKCaTThl
HAPBIKTBIH MOHI MEH KAJIBINTACy OPHbI KapacThIPbUIAJbI; MAaKCATThl HAPBIKTapibl aHBIKTAYla
CErMEHTTEY TYXKBIPbIMAAMachl, TPUHIUINTEPI, TOCUIAEPl MEH KpUTEPUUJIEpl 3epTTEI/Il.
CermeHTTey Macesenepi MEH KUbIHIBIKTAPHI.

4. TexHukaJbIK (OHBbIH ilIiHAE OKBITYIbIH /1a) KOHEe HMHCTPYMEHTAJBIABIK KypaJjaap:
craiarap, mpe3eHTanusIap, SMEKTPOHABIK OKYJIBIK, ECENTED.

5. Cabaxkrapasbl 6TKi3y TOpPTIiOi:
- Yiice 6epineen mancoipmanvl mexcepy
- Taxwipvin 6otbIHWA MeopusnblK OIIMOI meKcepy
- O3in-63i bakwvLIay cypakmapw:
1. CerMeHTTEY TYTHIHYIIBUIAP IBIH abIPMAIIBUIBIKTAPbI
2. CerMeHTTEY MaKcaThl
3. TuiMJi cerMeHTTeYyaiH YII IMapThl Oenrimi
4. HapbIKTBl CETMEHTTEY/IiH apTHIKIIBUTBIKTAPHI
5. HapwIkThI cerMeHTTeY TYpIaepi
6. HapbIKTBIH apHaiibl CErMEHTTEPI
7. HapbIKThI Tayapra HeMece KbI3MeTKe 06Ty KaKETTUIIr Kejleci mapTrap



	1. Сегменттеу: сегменттеу кезеңдері
	2. Нарықты сегменттеудің артықшылықтары
	3. Нарықты сегменттеу түрлері
	4. Нарықты сегменттеудің тиімділігі
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: нарықты қалыптастыру процесін зерттеу және кәсіпорынның позициялау стратегиясын әзірлеу; маркетинг стратегиясында мақсатты нарықтың мәні мен қалыптасу орны қарастырылады; мақсатты нарықтарды анықтауда сегменттеу тұжырымдамасы, принциптері, тәсілдері мен критерийлері зерттелді. Сегменттеу мәселелері мен қиындықтары.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

