TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap ca0arbIHbIH TAKBIPBIObI. MaKcaTThl HAPBIKTAP/Ibl TAHIAY CTpaTErHsIaphl

2. Ca0aKTbIH Ma3MYHbI:

1. MakcaTThl HapbIKTHI TaHJIayFa ocep eTeTiH (akTopiap
2 MakcatTsl HapBIKThI TAHJAY CTPATETUSACHI

2.1. Capananbaran MapKETHHT

2.2. Capayranrald MapKETHHT

2.3. IlloFpIpnanFad MapKETUHT

2.4. MUKpOMapKETHUHT

3. CaGakThIH MaKcaThbl MeH MiHIeTTepi: CTyIEeHTTep/e CTPATETUSIIBIK MAPKETHHITIH HAPBIK
KardalblHIa YHBIMAAPABI CTPATErHsybIK Talgay MEH OacKapyra 3aMaHayd Ke3KapacTblH €H
MaHbBI3[Ibl Kypajbl PETIHAETi peidi MEH OicCTepi Typaibl TYCIHIK KaJbIITACTBIPY; MaKCaTThHI
MapKETUHITIH CTPAaTETHsUIBIK MaKcaTTapbl MEH >Kajlbl KOMIIAHUSAHBI TalJlay MEH »)ocmapiay
apachIHIaFbl OalIaHbBICTHI ally.

4. TexHukaJbIK (OHBbIH ilIiHAE OKBITYIbIH /a) KOHEe HMHCTPYMEHTAJBJABIK KypaJjaap:
craiarap, mpe3eHTanusIap, SMEKTPOHABIK OKYJIBIK, ECENTE.

5. Cabaxkrapabl 6TKi3y TIpPTIiOi:
- Yiiee 6epineen mancwvipmanel mexcepy
- Taxwipvin 6otbIHWA MeopusnblK OINIMOI meKcepy
- O3iH-6310aKbLIAY CYPAKMAapbl:
1. MapkeTHHT MEHEeKEPIIePiHIH dpeKeTTepAl
2. MakcatTsl HapbIKTHI TaHIAY Ke31HAepi
3. MakcaTTbl HapbIKThI TaHIAY CTpaTerusiapbl
4. lllorpIpianFad MAPKETUHT
5. Mukpo MapKeTUHT
6. XKeprijgikTi MapKeTHHT
7. MUKpO MapKeTHUHITIH TaFbl Oip Typi



	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: студенттерде стратегиялық маркетингтің нарық жағдайында ұйымдарды стратегиялық талдау мен басқаруға заманауи көзқарастың ең маңызды құралы ретіндегі рөлі мен әдістері туралы түсінік қалыптастыру; мақсатты маркетингтің стратегиялық мақсаттары мен жалпы компанияны талдау мен жоспарлау арасындағы байланысты ашу.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

