TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap cadarbIHbIH TAKBIPBIObI. MapKeTUHT cTpaTerusaapbiH 0ackapy

2. Ca0aKTbIH Ma3MYHbI:

1. CrpaTerusinslk OacKapy/bIH HETI3T1 Ke3eHaepi
2. MapkeTHHI cTpaTerusuiapbl xKocnapiay

3. MapKeTHHT CTpaTerusuiapblH YUbIMAACTHIPY
4. MapKeTuHT cTpaTerusulapbiH Oakbliay

3. Ca0aKkTbIH MaKcaTbl MeH MiHAeTTepi: KOMIaHUSIHBI OacKapyabIH OpTYpIl JeHreinepinae
KaObUIJAaHFAaH  MAapKETUHITIK  CTPaTerwsulblK  IIEHIMAEPAIH  JKyilenepl;  MapKETHUHITIK
CTpaTerusiapbl d3ipJieyaiH TEOpHUSUIbIK HETri3/epl; CTPATEeTUSUIBIK Taljay >KoHE >Kocmapiay
KypajJilapbl, KOMIIAHWS JaMybIHBIH CTPATErHsUIBIK OAarbIThIH J31pJieyre JKOHE ICKE achIpyFa
OailaHBICTHI TOYEKETACPAIH KOJalibl JEHIeiiH KOHE KOJIalibl JEHIeliH KaMTaMachl3 eTy YIIiH
CTpaTeTUsIIbIK Oanamanap sl TaHIAyAbIH HET13T1 TPUHIUIITEPI.

4. TexHuKaJbIK (OHBbIH ilNiHAE OKBITYIbIH /a) KOHE HMHCTPYMEHTAJBJABIK KypaJjjaap:
craiarap, mpe3eHTanusiap, SMEKTPOHABIK OKYJIBIK, ECENTED.

5. Cabakrapabl 0TKi3y TIpPTIOi:

- Yiiee 6epineen mancwipmansl mexcepy

- Taxgwvipvin 6otibIHWA MEOPUATLIK OIIMOT meKcepy

- O3iH-631 meKcepyee apHalean cypakmap:

. CTparerusiisik 6ackapy

. Ctpaterusmbik 0acKapyIbIH MiHJETI

. Crparerusislk O0ackapy mporuect

. Ctpaterusiblk 0acKapyIbIH HEri3r1 Ke3eHaepi

. MapKeTHHT CTpaTeTrHsIapblH KocTapiay

. Ic-xumbLn Garmapiamachl

. bropkerrep

. bakpinay mpouemypacsl

. MapkeTHHI CcTpaTeTHsuIapblH YUBIMAACTBIPY

10. MapkeTuHT cTpaTerusuIapblH OaKblIay

11. MapkeTuHr ctpaTerusiapblH OaKbUIayAblH MaHbI3/Ibl YIII OaFbITHI
12. SMART ce3iniH op oprmi KaHAai THIMIUTITIKTI OU1Aipei.
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	1. Стратегиялық басқарудың негізгі кезеңдері
	2. Маркетинг стратегияларын жоспарлау
	3. Маркетинг стратегияларын ұйымдастыру
	4. Маркетинг стратегияларын бақылау
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: компанияны басқарудың әртүрлі деңгейлерінде қабылданған маркетингтік стратегиялық шешімдердің жүйелері; маркетингтік стратегияларды әзірлеудің теориялық негіздері; стратегиялық талдау және жоспарлау құралдары; компания дамуының стратегиялық бағытын әзірлеуге және іске асыруға байланысты тәуекелдердің қолайлы деңгейін және қолайлы деңгейін қамтамасыз ету үшін стратегиялық баламаларды таңдаудың негізгі принциптері.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

