TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap cabarbiHbIH  TakbipbiObl. HMHCTPYMEHTAJI/bI JIEHTEUJIETT
MAPKETHUHI'TIH ©HIM CTPATEI'ISCbI

2. CabaKTbIH Ma3MYHBI:

11.1 TayapaplH MapKETHHT KELEHIHIETi OPHBI MEH PoIIl KoHEe OHbl OHIMHIH 6MIpLICHIIK Ke3eHiH ecKepe
OTBIPBIIT OacKapy.

11.2 TayapasiH Oocekere KaOUISTTUIIrH, camachlH KamMTamachl3 €Ty, OJapAblH MapKEeTHHT
CTpPATETUSACHIH/IA aJIAThIH OPHBI.

11.3 Tayap acCOpTUMEHTIH AaMBITY.

11.4 XXana tayapmapmabl a3ipiey.

11.5 Mapka cascartsl.

11.6 Kanrrama TyciHiri )koHe KanTaMaHbl TalbIHayFa KaTBICTHl MAPKETUHITIK MISTTiMAEP.

11.7 CepBUCTIK KBI3MET KOPCETY.

3. CabakTbhlH MakKcaTbl MeH MiHJeTTepi: CTyACHTTEpP/I MAapKETHUHITI OacKapyIblH HeETri3ri
KaTeropusUIapbIMEH, TMPUHIUNTEPIMEH JKOHE MEXaHU3MIMEH TaHBICTBIPY; MAapKETHHITI
0acKapyIbIH KOJIAHBICTAFbI YIITLIEPl MEH QMIICTEPiH 3ePTTEY; CTPATETHSUIBIK JKOHE TAKTUKAJIBIK
MapKeTUHITI 0acKapy JarIblUIapblH JaMBITY; CTYyACHTTEP/Al MapKETUHITI 6acKapy cajachIHIaFbl
OTAHJIBIK KOHE IIETEIIK TIKIpUOEMEH TaHBICTBIPY; CTYACHTTEPAl MApKETHHITI OacKapyablH
TUIMIUTITIH OaFanayra yupery.

4. TexHukajblK (OHBIH ilIiHAe OKBITYABIH /a) KOHe HHCTPYMEHTAJBABIK Kypajaap:
craiarap, mpe3eHTanusIap, SIEKTPOHABIK OKYJIBIK, ECENTE.

5. CabakTapabl 6TKi3y TIpPTIiOi:

- Yiiee 6epineen mancwipmansl mexcepy

- Taxwipvin 6otbIHWA MeopusnblK OINIMOI meKcepy

- O3in-63i10aKbLIAY CYPAKMapbl:
1. TyThIHYIIBI YIITIH TayapbIH KaHAal aTpuOyThl HETi3r1 0OJIbIN TaObLIaab1?
2.KacinopslH MeH 6HIMHIH 0acekere KaOuIeTTUTiK (haKTOphl PETIHAE CalaHbl CUIATTaHbI3?
3.TayapibIk acCCOPTUMEHT KaHal KOPCETKIMTEPMEH CUTIATTaTaIbl?
4.MapkansIK casicat JereHimi3 He?
5.KanTamansl a3ipieyre O6ailaHbICTBI KaHAAH MapKETUHTTIK MIEHIiMAep KaObl1aaHa b1 ?
6. TuiM/i CepBUCTIK KbI3MET KOPCETY HEH1 KAMTHIbI?
7.OHiIMHIH Oocekere KaOlIeTTLIIr JKoHe cara MIcesIeciH Kalai Tycinecis?



	11.1 Тауардың маркетинг кешеніндегі орны мен рөлі және оны өнімнің өміршеңдік кезеңін ескере отырып басқару.
	11.2 Тауардың бәсекеге қабілеттілігін, сапасын қамтамасыз ету, олардың маркетинг стратегиясында алатын орны. 
	11.3 Тауар ассортиментін дамыту. 
	11.4 Жаңа тауарларды әзірлеу.
	11.5 Марка саясаты.
	11.6 Қаптама түсінігі және қаптаманы дайындауға қатысты маркетингтік шешімдер. 
	11.7 Сервистік қызмет көрсету.
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: студенттерді маркетингті басқарудың негізгі категорияларымен, принциптерімен және механизмімен таныстыру; маркетингті басқарудың қолданыстағы үлгілері мен әдістерін зерттеу; стратегиялық және тактикалық маркетингті басқару дағдыларын дамыту; студенттерді маркетингті басқару саласындағы отандық және шетелдік тәжірибемен таныстыру; студенттерді маркетингті басқарудың тиімділігін бағалауға үйрету.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

