TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap cabarbinblH TakbipblObl. THCTPYMEHTAJIZIbI JIEHTEUJIETT TAPATY
CTPATET'UACHI

2. CabaKTbIH Ma3MYHBI:

13.1 ©Oupipyurire ToH mwemiMaep
13.2 Jlenmanra caif menrimaep

13.3 ®usnkansik 66y (JJOTHCTHKA)

3. CabakTblH MaKcaTbl MeH MiHJIeTTepi: CTYAEHTTEpJl MapKEeTUHITI OacKapyJblH HETI3r1
KaTeropusUIapbIMeH, MNPUHLUITEPIMEH JKOHE MEXaHU3MIMEH TaHbBICTBIPY; MAapKETHUHITI
OackapyAblH KOJIJAHBICTAFbl YATUIEpl MEH SJICTEPIH 3€pPTTEY; CTPATErHsUIbIK KOHE TaKTUKAJIBIK
MapKETUHITI 0acKapy JafIblUIapblH JaMBITY; CTYyAEHTTEP/Al MapKETUHITI 0acKapy cajachbIHIaFbl
OTaHJBIK OHE HIETENAIK TXKIpUOEMEH TaHBICTHIPY; CTYAEHTTEPJl MAPKETHUHITI OacKapyablH
TUIMJLIITIH OaranayFa yipery.

4. TexHukajablK (OHBbIH ilIiHAE OKBITYABIH [1a) KOHE HHCTPYMEHTAJBABIK Kypajaaap:
ciaiaTap, npe3eHTanusIap, 3JIeKTPOHIBIK OKYJIbIK, €CeNTep.

5. Cabakrapabl 0TKi3y TIpPTIOi:

- Yiiee b6epineen mancwipmansl mexcepy

- Taxwipvin 6ouviHWa MmeopusanblK OIIMOI mekcepy

- O3in-03i0aKblIaY Cypakmapul:
1.MapkeTHHrTI 6acKapy >KeHIHAET1 TapaTyIbIH peJil MEH OpHbI KaHail?
2. Tayap Ko3raJbIChIHJa KaHal yIII KbI3METTI aTar KkepceTyre 60abi?
3.TapaTy apHaChIHBIH KaThICYIIBIIAPHI KAHAAM HET13T1 KbI3METTEP Il aTKapaabl?
4.Toyenci3 nengangap apKbUibl ©TKi3y *KYHECiHIH apThIKIIBUIBIKTAPBIH CUIIATTAIl OepiHi3
5.KabapIKTaymbuiapabl TaHAAYIbIH KpUTEpUIepl KaHaan?
6.)KaOapIkTaymbiiapabl Oarangay KOpCeTKIIITEPiH aTaHbl3
7. Jdenmanasl TaHAayAa KaHAAH MapKETUHTTIK MIENIIMAEp MEH TajanTtap 6ap?
8.Jloructukanbl 6ackapy OOMbIHINIA MIEMIIM KaObLIIay canachl KaHaan?
9.Kyk TaceiMangaymbuIap eI )KYMBICH KaHIail KpuTepuidaep OoibIHIIIAa OaraiaHabl?



	13.1 Өндірушіге тән шешімдер
	13.2 Делдалға сай шешімдер
	13.3 Физикалық бөлу (логистика)
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: студенттерді маркетингті басқарудың негізгі категорияларымен, принциптерімен және механизмімен таныстыру; маркетингті басқарудың қолданыстағы үлгілері мен әдістерін зерттеу; стратегиялық және тактикалық маркетингті басқару дағдыларын дамыту; студенттерді маркетингті басқару саласындағы отандық және шетелдік тәжірибемен таныстыру; студенттерді маркетингті басқарудың тиімділігін бағалауға үйрету.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

