TAKBIPBIIITAP BOUMBIHIIIA TIPAKTUKAJIBIK CABAFBI

1. Cemunap cabarbinbIiH TAaKbIPbIObI. THCTPYMEHTAJI/IbI JIEHTEUJIE TAYAPJIAP/IbI
KBIJDKBITY CTPATET'UACHI

2. CabaKTbIH Ma3MYHBI:

14.1 MapKeTuHT KelleHIHAET >KbUDKBITY

14.2 YKapHamMa KaTBICTHI IICTITIMICP

14.3 XKeke caTbuibIMIapFa KaTHICTHI IICHTIMIED
14.4 KoramMeH 0alijlaHBICKA KaTBICTHI HICTITIMACD

3. CabakTblH MaKcaTbl MeH MiHJIETTepi: CTyIEHTTEpJi MapKeTHHITI OacKapyIblH HeETi3ri
KaTeTOPHUSUIAPBIMEH, TNPUHIUNTEPIMEH JKOHE MEXaHH3MIMEH TAaHBICTBIPY; MapKETHHITI
0acKapyblH KOJJIAHBICTAFbl YITLIEpPl MEH 9MIICTEpiH 3epTTeY; CTPATETHSUIBIK JKOHE TAaKTHUKAJIBIK
MapKETHHITI 0acKapy MaFIbUIapblH JAMBITY; CTYIACHTTEPII MAPKETHHITI O0acKapy calachlHIAFbI
OTaH/BIK YXKOHE MIETENMIK TOKIPHOEMEH TAaHBICTHIPY; CTYACHTTEPAl MAapKETHHITI OacKapyIbIH
TUIMIUTITIH OaFanayFa yHupery.

4. TexHukaJblK (OHBbIH IilIiHAe OKBITYAbIH Ja) KOHEe HHCTPYMEHTAJBIABIK KypaJjaap:
craiiarap, mpe3eHTauusiap, 3MEeKTPOHABIK OKYJIBIK, €CENTED.

5. CaGakTapabl 6TKi3y TIpTioOi:

- Yiiee bepineen mancvipmanvl mexcepy

- Taxgwvipvin 6otibIHWA MeOPUATLIK OIIMOT meKcepy
- O3in-03i0aKbLIAY CYpakmapol.

1. MapkeTuHT KelleHiH 6acKapyaarbl JKbUDKBITY/IBIH POJIi MEH OpHBI KaHaai?
KoMmmyHnukarus OoibiHINIA OailTaHBICTAPABIH THIMILTIT] KajJail aHbIKTaIaIb1?
MapKeTHHITIK KOMMYHHUKAIUSHBIH HET13T1 TYPJIEPiH aTaHbI3.
MapKkeTHHI TIK KOMMYHHUKAIIHsI YPAIC Kajiai xy3ere acajbl ?

JKapnama, oHBIH TypJiepi, KypajaapblHa cunaTrama OepiHis.
JKapnamaHbl KoyilaHyAa KaHJal memiMaep KaObuigananl?
JKeke caTyra KaThICTHI KaHAal memiMaep 6ap?

Caynanplk KepceTuTiMIepre KaHaai Tanantap KOHbUiab?
OTKi3yli BIHTAJIAHABIPYIBIH KaHAal oicTepi 6ap?
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	14.1 Маркетинг кешеніңдегі жылжыту
	14.2 Жарнама қатысты шешімдер
	14.3 Жеке сатылымдарға қатысты шешімдер
	14.4 Қоғаммен байланысқа қатысты шешімдер
	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: студенттерді маркетингті басқарудың негізгі категорияларымен, принциптерімен және механизмімен таныстыру; маркетингті басқарудың қолданыстағы үлгілері мен әдістерін зерттеу; стратегиялық және тактикалық маркетингті басқару дағдыларын дамыту; студенттерді маркетингті басқару саласындағы отандық және шетелдік тәжірибемен таныстыру; студенттерді маркетингті басқарудың тиімділігін бағалауға үйрету.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

