TAKBIPBIITAP BOMBIHIIIA TPAKTUKAJIBIK CABAFBI
1. Cemunap cadarbiHbIH TAKbIPpbIObI. DUPMAHbBIH, ChIPTKBbI OPTACBIH TAJIIAY

2. Ca0aKTbIH Ma3MYHbI:
41 q)I/IpMaHI)IH CLIpTKBI OpTaCLIH TaJ'IZ[ay,Z[I)IH MaKCaThI ) KOHC OHBIH MaHBbI3bI.
4.2 bacekenecTepiH MBIKTHI KOHE 9JICI3 JKaKTapblH Oaranay

3. CabakThIH MaKcaTbl MeH MiHAeTTepi: MakcaTbl: CTYJEHTTEpi MapKETUHITI OacKapyIbIH
HETri3rl KaTeropusulapbIMEH, NMPUHIUNTEPIMEH >KOHE MEXaHM3MIMEH TaHBICTHIPY; MapKETHHITI
0acKapyblH KOJJIAHBICTAFbl YITUIEpl MEH 9MIICTEpiH 3epTTey; CTPATETHsUIBIK JKOHE TAaKTHUKAJIbIK
MapKeTUHITI Oackapy AarAbUIapblH JaMBITY; CTYIACHTTEP/Al MapKETUHITI OacKapy calachblHIarbl
OTaH/BIK YKOHE MIETENAIK TOKIPHOEMEH TAaHBICTHIPY; CTYAEHTTEPAl MAapKETHHITI OacKapyIblH
TUIMIUIITIH OaranayFa yHpery.

4. TexHukaJbIK (OHBbIH IlIiHAE OKBITYAbIH J1a) KOHEe HHCTPYMEHTAJBIABIK KypaJjjaap:
cramarap, npe3eHTauusap, MEKTPOHIBIK OKYJIBIK, €CENTED.

5. CabakrTapabl 6TKi3y TIpTiOi:

- Yiiee 6epineen mancwipmansr mexcepy

- Taxgwvipvin 6otibiHWA MeopUsTLIK OIIMOT meKcepy

- O3in-03i bakvliay cypakmapol.
1.MapKeTUHITIK OpTaHbIH MAaKCaThIH, TYCIHITH KOHE KYPbUIBIMBIH CUIIATTAHbI3?
2.®upMaHbIH KIHEHTTEpre KbI3MET KepceTy KaOUIeTiHe ocep €eTeTIH MapKeTHUHITIK
OpTaHbIH HET13T1 (haKTOpJIapbl MEH OPEKEeT Tyl TYJIFalapblH aTaHbI3?
3.MaxkpopTaHsl TajiJay MEH MOHUTOPUHT HE YIIIH KaKeT?
4.DupMaHbIH KYMBIC iCT€y MaKpoOpTachlHa HE >KaTalbl, OHBIH CHIAThl MEH Tajjay
anicremect?
5.MapKkeTHHITIK OpPTaMeH e3apa dpeKeT eTy Kanai >xy3ere acapl?
6.AnmaMmap caThlll aldy KaWiabpl MIENNMAl HE YIIH KaObUIIAlasl — €3 KauayaapblH
KaHaraTTaHJbIPY YLIiH, 63 OeesiH apTThIpy YIIiH?
7.Catsbin anmy KaOUIETIHIH ACHreliHe KaHaai gakropiap acep eremi?



	3. Сабақтың мақсаты мен міндеттері: Мақсаты: студенттерді маркетингті басқарудың негізгі категорияларымен, принциптерімен және механизмімен таныстыру; маркетингті басқарудың қолданыстағы үлгілері мен әдістерін зерттеу; стратегиялық және тактикалық маркетингті басқару дағдыларын дамыту; студенттерді маркетингті басқару саласындағы отандық және шетелдік тәжірибемен таныстыру; студенттерді маркетингті басқарудың тиімділігін бағалауға үйрету.
	4. Техникалық (оның ішінде оқытудың да) және инструментальдық құралдар: слайдтар, презентациялар, электрондық оқулық, есептер.

